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本章的考试，了解品牌和品牌决策的含义，知道好的品牌策

略有助于提高品牌的忠诚度，从而提高品牌资产的价值；掌

握运用品牌的策略，熟悉各种品牌策略的优势和可能存在的

问题。 考试内容 （一）品牌和品牌资产 熟悉品牌的定义和品

牌资产的含义，掌握深度品牌的含义，以及这些含义对建立

品牌忠诚度的重要意义；了解品牌资产评估的主要依据。 （

二）品牌策略 掌握各项品牌策略的主要内容；掌握品牌化策

略、品牌归属策略、家庭品牌策略、品牌延伸或新品牌策略

以及多品牌策略的概念；熟悉各项品牌策略和适用条件和采

用的原因，能够根据实际情况为企业制定适用的品牌策略。
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