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E5_B0_8F_E4_BC_81_E4_c40_644955.htm 网络营销是指借助于

互联网络、电脑通信技术和数字交互式媒体来实现营销目标

的一种营销方式。提到网上采购，很多人都感觉属于非常抽

象的概念。其实，网上采购是企业传统物资采购业务的一种

技术创新，就像电话、传真机一样，为企业采购人员提供一

种完成定价过程的工具。从全球的采购发展趋势来看，随着

互联网的迅猛发展，网上采购将越来越广泛地被企业管理者

接受。 电子商务作为网络营销的主体，是各种通过电子方式

而不是面对面方式完成的交易。电子商务是信息技术的高级

应用，用来增强贸易伙伴之间的商业关系。电子商务是一种

以信息为基础的商业构想的实现，用来提高贸易过程中的效

率。 电子商务是商业的新模式。各行业的企业都将通过网络

连接在一起，使得各种现实与虚拟的合作都成为可能。一个

供应链上的所有企业都可以成为一个协调的合作整体，企业

的雇员也可以参与到供应商的业务流程中。零售商的销售终

端可以自动与供应商连接，不再需要采购部门的人工环节，

采购定单会自动被确认并安排发货。 企业也可以通过全新的

方式向顾客提供更好的服务，这不是大企业才能实现的构想

。互联网为中小企业提供了一个新的发展机会，任何企业都

可能与世界范围内的供应商或顾客建立业务关系。信息的有

效利用成为新经济模式中企业增强竞争力的重要手段，电子

商务必将成为基本的贸易与通讯手段。 化工行业：最适合电

子商务的产业 目前许多跨国公司已通过电子采购方式获得了



他们想要采购的相当部分物品，一些公司一年通过电子采购

的金额就达数百亿之巨。有人做过这样的统计，采购成本每

降低1元所获取的效益相当于多销售5-15元产品，可见采购成

本在很大程度上决定了企业产品的“竞价”能力。尤其是对

于化工行业来说，由于其产品种类复杂、供应链关系密切、

企业数量众多、交易数量庞大，更是需要引入公开、公平、

公正的电子商务管理平台，有效实现电子采购。 如今，在我

国化工行业企业规模大小不一的现实下，专家指出信息化已

经成为当前制约化工企业进一步发展的瓶颈问题。类似于必

联采购网这样的互联网采购管理平台，不仅为企业提供采购

管理的服务，还帮助企业实现战略采购，改善订单管理程序

，扩大市场接触面。一方面，通过电子采购流程，缩短采购

周期，提高采购效率，减少采购的人工操作错误.通过电子招

标、电子询比价等采购方式，形成更加有效的竞争，降低采

购成本。 另一方面，根据供应商的历史采购数据，可以选择

最佳的货物来源.通过供应商管理，可以减少采购的流通环节

，实现端对端采购，降低采购费用。 同时，借助整个电子信

息数据，判断并了解市场行情和库存情况，科学制定采购计

划和采购决策。由此可见，第三方电子采购管理系统是解决

化工企业瓶颈问题的有效平台，化工行业作为最适合电子商

务的产业之一亦是毋庸置疑。中小企业与电子商务 近日，国

内一家第三方咨询机构调研发现，电子商务具有的降低交易

成本、提高交易效率、缩短汇款时间、扩大销售范围等特点

，能有效地提升网商(个人及中小企业)竞争力，使用电子商

务的线上中小企业在去年全球经济危机下的存活率要高出传

统线下企业五倍。 这家咨询机构还称，在经营信心指数方面



，65%线上中小企业有信心和能力度过经济难关.而线下企业

还不足10%。此外，30%的企业认为，应用电子商务后取得了

显著的竞争优势，53%的企业认为有提升作用。 有专家表示

，出口型企业尤其是中小企业在外需减弱、人民币升值等综

合因素影响下，面临很大经营压力，在这个过程中，电子商

务能够带给企业准确的信息，从而让企业在危机中找到机遇

。目前80%以上的网商都能从网络中获益，生存变得更加容

易，电子商务为企业带来了切实的益处。 经调研发现，企业

应用电子商务前后的变化中，67%的企业认为合作伙伴增多

，业务渠道更宽.58%的企业客户增多、销售额增加，56%的

企业信息化水平提高，在良性循环中网商整体水平日益提高

。 电子商务凭借低成本高收益和开放性拓展性，在危机中更

凸显价值。一方面，随着电子商务在个人消费领域的普及，

在线购物市场将保持较高的增长速度。另一方面，传统的线

下交易受到金融危机影响，反而加速了向电子商务线上平台

转移的进程。 与电子商务共同成长 “不迈进电子商务，相当

于关着门做自己的事情，这是企业的损失，甚至会影响到企

业的经营状况。”田立胜是北京浩海轩商贸有限公司的经理

，他所在的企业，跟很多国内中小企业一样，最近才接触电

子商务。 田立胜最深的感受是，无论经营环境怎么样，都应

该相信：电子商务对于企业来说，相当于多了一种机会。据

了解，目前我国有1000多万家企业成为或正在成为电子商务

的用户，中小企业网络接入率已接近90%。 随着电子商务服

务平台的丰富和不断完善，在经济危机下，传统贸易向线上

交易的转变正在提速。有报告显示，去年中国B2B电子商务交

易额规模近两万亿元人民币，预计2009年全年的B2B电子商务



交易额还将保持20%左右的增长速度。尽管中国的加工制造

业发展迅速，但长期处于价值链的低端，整个产业也需要一

次调整与洗礼，迎来品牌及行业的成长与转型。而经济危机

提供了这样一个契机，促使中小企业在经营销售方式上借助

互联网的普及发生变迁。 随着中国中小企业加入电子商务，

并在未来几年内保持稳定的增长，中小企业采用电子商务应

对经济危机不仅是一种选择，而且是一种必然。 网络营销作

为电子商务的重要形式，是采购发展的必然，它改变了传统

采购业务的处理方式，优化了采购过程，提高了采购效率，

降低了采购成本。中石油集团公司曾表示，自从通过开展电

子商务，采购量已突破700亿元，为集团累计节约采购资金超

过30亿元。并指出通过电子商务交易取得的最终价格，比市

价平均低约5-10%。中海油集团在前不久也与必联采购网签约

，希望通过电子商务平台革新传统采购模式，实现快捷采购

，降低生产成本，为各分公司的及时沟通与协调工作搭建了
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