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_AD_90_E6_8A_80_E6_c40_62049.htm 在最近和一些企业领导

层的交流过程中,他们反复的询问到一个企业如何对产品进行

网络营销,碰巧几位网友也在网上问到同样的问题,这说明,现

在的企业对于互联网的巨大广告效益已经有了一定层次的了

解,这个对于以后的企业发展和网络营销发展是非常有实际意

义的.对此,我将我的一些心得体会出来,希望能对大家在实际

操作过程中有所帮助.1.产品的准确定位在市场中的产品的定

位,是规划出产品在市场销售中的一个范围.而在网络营销中,

对一个产品的定位包括:①对产品性能和功效的认定,这个其实

是对产品的一个绩效的评估,也就是让产品的功能和效果得到

充分的说明,这样行成的文案类似一个说明文档,对于整个网络

营销的在线销售来说,明晰了消费者的所需,也能让企业也对于

产品的销售有更深入的了解.②细分市场.我们先简单的将市场

划分为两类人群,一类是需要这样产品的,二类是不需要的,明

显的看的出,销售重点是第一类人群.而第一类人群又该如何去

划分呢?方法有很多种,我的建议是从消费者的心理入手,看他

们的急迫程度，看他们需求量的大小以及消费程度等等．③

正确的规划出产品的生命周期和销售周期.生命周期理论是美

国哈佛大学教授费农在1966年提出了的,所谓产品生命周期，

是指产品从进入市场到最后被市场淘汰的全过程。在很多文

献中,我发现很多对于产品生命周期的认识，企业和营销人员

大都存在着一个误区，即简单地将企业自己销售的产品所处

的阶段作为产品生命周期。或反过来，将行业产品的生命周



期作为企业自己销售产品的生命周期。我的理解为:产品生命

周期是指企业产品的生命周期，即产品上市销售的整个过程

。而销售周期是指企业自身对产品的营销计划.这两者必须相

互结合,找到切入点来进行网络营销的销售.2.网络载体和方法

的选择这里需要解释一下,网络载体实际就是对网络媒体的选

择.①搜索引擎营销(SEM)搜索引擎营销不简单是SEO.很多网

络文献中已经阐述,这里不在冗述.现在搜索引擎已经占据了客

户的终端.google.baidu.yahoo!.sogoo等这些搜索引擎已经深入

人心,如何利用他们来传播自己的产品,这个是一个利器.② 搭

建一个有效的产品平台所谓的产品平台,就是需要有人来关注

你产品的一个地方,就像利用blog营销,网站群链接,使得整个网

络销售独立在一个平台之上来运做,手法也比较多样:医院可以

采用专家顾问式的营销手段,人力资源部可以采取知识营销等

等.说的直白一点,就是在平台上累积人气,将零散的个体聚集

成群体. 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详

细请访问 www.100test.com 


