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B4_E4_BA_92_c40_580340.htm 相比于传统媒体的小幅增长

，2008是中国互联网表现亢奋的一年。网民数量在上半年就

突破2.53亿，超越美国成为世界上网民最多的国家，按照平均

增速，年底已然超过3亿。也有人把2008称为互联网舆论引导

元年，雪灾、地震、奥运这一连串重大事件，使得网络舆论

的力量得到充分的发挥和释放，网络舆论正在逐渐引导社会

舆论，甚至改变舆论原有的传播规则，“周老虎”就是一个

以互联网为核心的传播事件代表。 同时，走上主流的互联网

媒体，获得越来越多的认同，国家领导人相继在政府网站与

网友进行在线交流，互联网的盈利能力伴随用户量和影响力

不断提升。奥运期间，围绕奥运广告经营的争夺战在各大网

站间激烈展开，连续的不可预测事件发生也导致网络点击量

突增，成就了网络广告市场规模的大幅增长。 当华尔街的风

暴吹来，让人纷纷猜测互联网行业会不会面对新一轮的泡沫

破灭的时候，新浪整合中国两大新媒体广告平台，将分众旗

下楼宇电视，框架媒体以及卖场广告业务相关的资产和业务

收入旗下。而搜狐张朝阳也建议广大外贸型中小企业要向中

国互联网企业学习品牌营销，互联网企业从成立第一天就注

重品牌打造，才成就了现在诸多互联网品牌。让我们看到，

品牌广告、增值服务、电子商务、网络游戏等盈利模式在中

国互联网行业日趋成熟。 来自中国广告协会互动网络分会的

数字表明，2008年中国互联网广告规模接近100亿，增长率将

近50%.根据国家工商总局数据中心的统计，2008年对互联网



广告市场贡献最大的前五位行业分别是汽车、房地产、食品

、招生招聘、金融保险。 当然这不意味着所有互联网企业都

能安枕无忧，SNS社区和视频网站依然面临“盈利模式不清

晰，竞争压力大，资本负担重”三大问题，资本“断粮”势

必带来行业的洗牌。在2009年，如何让广告主放心地从传统

媒体投放中分割更多份额给互联网，科学而明确的效果监测

系统是一道门槛。 受到大规模的户外广告整顿和资本退潮的

影响，近几年炙手可热的户外广告在经营单位户数、媒体数

、经营额方面均出现不同程度的下滑，其中经营户数比2007

年减少了20961家，增长率为-23.88%，户外广告媒体数下

降914855个，下降幅度为-29.92%，一方面经营单位和媒体数

下降明显，另一方面优势媒体资源、技术越来越集中，媒体

价格暴涨，户外广告经营额表现平稳，增长率为-0.96%。 在

户外广告媒体形式中，灯箱、霓虹灯与路牌是重点整顿对象

，分别出现了-47.01%、-15.23%、-4.928%的降幅，另一方面

，经营单位积极开发其他媒体形式，电子显示屏（牌）和立

体模型分别有348.61%、168.80%的增幅。其中电子屏广告的

增长主要得益于切分传统户外媒体和电视媒体的蛋糕，公交

载体摆脱连续两年的下降趋势，数量增长39.23%。 户外新媒

体对资本依赖性较强，资本市场和广告主不甚明朗的态度，

迫使新媒体市场从如何跑马圈地、吸引投资增长转向整合并

购和内功的修炼。为了提高户外媒体的市场集中度和竞争门

槛，必然要淘汰一部分户外新媒体公司，而一些媒体资源占

据优势，资本状况健康的大型传媒公司，将通过整合现有的

市场资源，充实自身的竞争力。比如分众对卖场的整合，世

通华纳放弃没有盈利的城市，重心放在优势区域。运营商还



参与到广告主的营销活动中来，比如CCTV移动传媒为隆力

奇策划CCTV青歌赛赞助播出在其公交平台上的追加投放。 

伴随广告主对户外媒体认知程度上升的还有对其服务要求的

提高，如何增加户外广告与受众的互动，改变一直以来“无

聊时间，强制收看”的性质，让消费者主动收看，也是广告

主提出的命题。我们看到运营商在2008年针对传统的营销方

式做出的改变。比如，华视传媒直播公交车上的婚礼，DMG

投拍地铁短剧，触动传媒大力运作出租车椅背上的互动触摸

屏等。 加上金融危机的影响，部分行业广告投放需求降低，

直接影响到一些只掌握少量媒体资源的户外新媒体公司，这

些公司逐渐被市场淘汰的趋势不可避免。可以想象，金融风

暴过后的户外新媒体行业将会出现分水岭，强者更强，弱者

消失。风暴过后的中国户外新媒体行业，在资本重组、提高

行业整体竞争力的基础上，才能更加健康稳定地成长和发展

下去。 中国广告市场的日益壮大吸引了愈来愈多嗅觉灵敏的

外资企业，2008年有160家外资投资企业进入中国，经营单位

数量增长率为27.73%，但外资公司的经营额并没有呈现出与

其数量同比例的增长，经营额继续下降224691万元，下降额

度为-21.5%，高于2007年的-21.2%，在整个广告业的大盘子中

占的比例也越来越小，由去年的6.00%下降1.69个百分点，达

到4.31%，是所有类型中份额下降幅度最大的。 外资广告公司

数量的增长表明诸多国际广告公司对中国市场的高期待，而

中国在2008年出台的相关政策也为外资公司的进入创造了更

加便利的条件，2008年10月1日起，国家工商总局开始执行新

的《外商投资广告企业管理规定》，取消了2004年版中“允

许外资拥有中外合营广告企业多数股权，但股权比例最高不



超过70%”的规定，市场对国际资本的开放程度更高。同时

外国投资者呈报文件单位更加多元化，除向国家工商行政管

理总局外，还可向其授权的省级工商行政管理局呈报相关文

件。随后，由香港影视制作有限公司投资的广州威迪菲广告

公司，成为广东省首家香港独资广告企业。 与此对应的是跨

国广告公司经营额的连续下滑，国际品牌是跨国广告公司的

重点争夺对象和立命之本，在2008年，汽车、食品、化妆品

等行业均受到了金融危机较大规模的冲击，投放量在基数较

大的基础上缓慢上升，更多的生意被私营、个体广告公司抢

了去。2008年，私营、个体企业展现了强大的生存能力，数

量继续增长9.53个百分点，经营额增长率在几类公司中最高，

达到21%，在广告业的大盘子中占的比例增长幅度最大，

从2007年的29.33%上升3.2个百分点，达到32.53%。 集体事业

单位人员精简效果明显，经营单位个数只有0.90%增幅，人员

大量精简，总2007年的7763人减少到2008年的4942人，降幅

达36.34%，经营额下降37601万元，幅度为-24.87%。F8F8"
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