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势就是借助某一事件的影响进行旅游策划。世界之大，无奇

不有，我们身边每时每刻都在发生着各种不同的事件，这些

事件起因各异，表现形式各异，结果各异，但有一个共同点

，就是这些事件犹如大海中大大小小的浪花，总会波及一定

的区域，总会使一些人不可避免地受到影响，因此，也总会

被人们所关注。有心人往往可以从中发现契机，顺势而为，

从而策划出一些活动或发展项目。 比如1999年在云南举行的

世博会，虽然是一个世界性的会议，在云南举行之前已经

在20多个地方举行过了，但都没有留下什么硬性旅游资源。

可云南不一样，他们趁势而动，不但提出了"人与自然---迈向

二十一世纪"这样响当当的口号，而且，大手笔征地218公顷

，建立了一个集古今中外园艺为一体的昆明世博园，从而使

一个世博会的召开为云南留下了一笔永久的资产，这就是借

事件策划的典范之作。 借决策之势 借决策之势，也可称为借

政策之势，主要是指借助各级政府的重大旅游决策而进行旅

游策划。政府的决策对旅游业的发展至关重要。政府决策一

般是针对全行业而言的，但精明的策划人总是可以从中发现

商机，抢得先机，趁势而为，取得佳绩。 2004年，国家旅游

局决定将红色旅游作为一个重点来发展，决策一出，湖南、

江西等省便率先行动，启动了红色旅游。湖南省人民政府联

合国家旅游局、团中央在韶山组织了声势浩大的"中国红色之

旅、百万青少年湘潭韶山行"大型主题活动；江西组织了"新



世纪、新长征、新旅游---2004中国红色之旅万里行"活动，

由10多台专车组成的车队从瑞金出发，沿途穿越15个省(市、

自治区)，历时两个月，行程3万余公里，这都是借决策之势

的典范之作。 借时间之势 借时间之势就是借助某一特殊的、

有重大纪念意义的时间进行旅游策划，以达到自己的目的。

特殊的时间往往具有特殊的意义。有些活动在平时举办毫无

意义，而一旦将其放到某一个特殊的时间里举行，就显得意

义非凡了。比如说青少年夏令营，如果在学生上课时举行，

就得不偿失。但是如果将其放到寒暑假举行，就会起到事半

功倍的效果。又比如各种类型的龙舟比赛，如果在端午节举

行，就显得意义重大了。 2000年时，著名策划家，人称"创意

九段"的陈放先生早在1993年就敏感地意识到了千禧年的商机

，策划出了几百套方案，其中包括泰山点千年圣火、钱塘观

千年大潮等。后来，这些方案大部分都实施了，陈放先生的

这种敏感性就是借时间之势进行旅游策划的经典。 此外，政

府或企业举办的重大庆典活动也可成为旅游策划的"引线"，

如三峡工程的竣工庆典等，都是策划旅游活动的良机。 借人

物之势 借人物之势就是指借助于某一名人的影响，策划出相

应的活动或开发项目。人物可以分为古人和今人，只要他们

有一定的影响，都可以"为我所用"。 借人物来策划旅游的事

例数不胜数。从借古人来说，不但中国古代的皇帝、大臣、

皇后、贵妃、文人墨客、能工巧匠的故居、陵墓现在大多已

经成为旅游景点了，而且，古代神话传说中孙悟空、猪八戒

、七仙女、嫦娥等人物也都成了重要的旅游资源。山东的孔

子国际文化节，湖南的蔡伦科技发明节等都是借名人造势的

典范。借今人造势的例子更多，许多名人的故居，现在都成



了著名的旅游目的地。 金庸先生是著名的武侠小说大师，他

的一部作品中有一个关于"五岳联盟"的故事，说的是东岳、

西岳、南岳、北岳、中岳五大名山的掌门人共同结盟，组成

了一大帮派。2003年，南岳"假戏真做"，联合其他四岳成立了

一个现代旅游营销意义上的"五岳联盟"，引起了旅游界、新

闻界的轰动。 借山水之势 山有山的走势，水有水的走势，借

山水之势，就是利用自然界山水的大致走势，稍加点缀，营

造新的景点，策划大的活动。对于旅游策划者来说，山水是

永远也做不完的大文章。做山水的文章要善于从常人眼里的

沟沟坎坎中去发现不同寻常的东西，寻找山水的卖点。 近年

来，关于利用山水而成就的旅游策划数不胜数，张家界的飞

机穿越天门洞，就是利用了天门山顶的那个天然山洞。那山

洞如果没有那一次穿越，也许永远只是一个任人评点的山洞

，可是，那一次穿越之后，那个山洞便与挑战和冒险连在一

起了，成了大自然留给人类的一道战书。阿迪力南岳走钢丝

，猛洞河国际漂流节，这些同样是利用山水大做文章。四川

乐山大佛是个著名的景点，乐山大佛所在的那座山的山势被

人发现也像一尊卧佛之后，经媒体的炒作，卧佛又成了新的

景点，可谓借势成景的典范。 借建筑之势 借建筑之势就是指

利用古代或现代的建筑物而策划出来的活动或景区(景点)项

目。建筑是人类文化的立体体现。我国是一个有五千多年文

明史的文明古国，自古以来，我国人民创造了十分丰富而又

独特的建筑文化。 做建筑的文章首先是要做好古建筑的文章

。如现存的古代书院、寺庙、民居、宫殿都是我们策划景观

景点的好原料。平遥古城、凤凰古城、湘西的王村、岳阳的

张谷英村都是利用古建筑策划出来的景点。北京的故宫、长



城，西安的华清池、碑林更是利用古建筑促进旅游发展的典

范之作。现代建筑也可以将其策划成为好的景观景点，如上

海的东方明珠电视台，北京的人民大会堂、毛泽东纪念馆等

。 借特产之势 利用一地的特产策划出旅游活动或旅游产品开

发项目、旅游景区(景点)建设项目，促进旅游业的发展，这

便是借特产之势。 我国各地的物产千差万别。如椰子就只能

产在南方而不可能产在北方，哈密瓜只能产在北方而不可能

产在南方。由于各地的经济条件、民间习俗不同，还形成了

一系列具有浓厚地方特色的加工产品，如东北的皮革、大连

的服装等。利用特产策划大的旅游项目和旅游节会活动已经

成为近年来旅游策划的一种时尚。如吐鲁番的葡萄节，海南

的椰子节，大连的服装节，湖南常德桃花源的桃花节、石门

的柑橘节等就已经成为有一定影响的、以特产为基础的旅游

节会活动。 借民俗之势 借民俗之势就是指借助一地的民风民

俗，策划出旅游活动项目或旅游产品开发项目、旅游景区(景

点)建设项目，促进旅游业的发展。民俗也是一种重要的旅游

文化资源。我国有56个民族，各民族都有自己独特的民俗风

情，如苗族和土家族的摆手舞、哭嫁等风俗，蒙古族的摔跤

风俗等，这些民间风俗习惯只要稍加整合，就可以成为独具

魅力的景观和旅游节会活动。如张家界的土家族民族风情园

，就是将土家族的民风民俗及建筑集中到一处进行展示；又

如云南等地的火把节、内蒙古族的摔跤节等也都是利用民风

民俗而策划的节日。 此外，体育也正在成为旅游策划的重要

关注点。人们对体育的热爱往往是不计路途远近，不惜花销

的。改革开放以来，许多旅游策划机构和旅游企业都借国内

外举办的重大体育赛事之机策划了一些精彩的活动。2008年



，第23届奥运会将在中国举行，这是旅游策划的契机，旅游

策划机构和企业完全可以大显身手。 100Test 下载频道开通，

各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


