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7_BB_8F_E8_B4_B8_E4_c27_32170.htm 说明：本评级方法主要

适用于外经贸流通领域企业，包括自营进出口的制造行业、

三资企业等。对于此类企业采取定性分析和定量分析相结合

的方法，对企业履行各种经济承诺的能力及可信任程度进行

综合判断。外经贸企业资信评级分为三部分，即定性分析、

定量分析、特殊分析。一、定性分析定性分析主要考察影响

企业经营的要素，包括行业风险、经营环境、企业素质、管

理状况、会计政策等。（一）行业风险分析与单纯的制造业

相比，外经贸企业以一般产品的进出口为主，受国内外市场

变化的影响特别大。近年来，随着中国政府提倡国际市场多

元化、外贸企业实业化、外贸产品品牌化等战略的实施，中

国外经贸企业应对国际市场变化的能力逐步加强。借助中国

低廉的生产成本和逐渐完善的生产能力，中国外经贸企业的

国际竞争力正在加强中。这一行业非常容易受到外部环境影

响，经营风险很大。而且，目前中国的关税水平较高，利益

的诱惑常常使部分企业从事走私活动，或者偷逃税款，或者

套汇骗汇等问题，这就使得这个行业的信用风险大大增加。1

、经营环境分析（1）政府政策变化。如外经贸进出口权的管

理、进出口配额、许可证的管理、外汇的管理、进出口产品

检验检疫的管理等。这些因素都可能直接影响外经贸企业的

经营环境和盈利能力。（2）行业竞争程度。在外经贸领域，

通常会有许多家企业经营同一种商品，产品的价格、进货或

销售渠道、经营者的多寡、经营产品与当地产品的竞争优势



、同行企业间的实力对比，等等。（3）市场周期性变化。外

经贸行业所经营的产品往往具有一定的周期性起伏，这主要

是受产品和市场的供求关系所决定。所经营产品的周期性变

化大小和企业对周期性变化的适应性，直接决定着企业的抗

风险能力。(二）企业竞争力分析1、市场份额外经贸领域的

企业利润和市场的份额直接相关，存在着明显的规模倾向，

“强者越强，弱者越弱”，因此企业经营产品所占市场份额

大小是企业经营成败的重要指标。2、企业知名度品牌资产对

于一个外经贸企业而言是其生命线，因为外经贸企业生存依

赖的就是信用。企业与客户的往来依赖其自身的信用情况。3

、成本控制能力成本控制是一项系统工程，其中涉及到各方

面包括下述的各项能力及管理制度等。为了更简单直接对此

项能力进行考察，一般采用“管理费用/主营业务收入”这项

参考指标作为定性分析的参考。4、扩张能力我国外经贸行业

正处于一个重新组合的阶段，传统的外经贸企业正逐渐走向

衰退，淡出市场，而新型企业正大力抢占市场份额。在这个

特定阶段，只有具有强有力的经营实力和扩张能力的企业才
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