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了《2007年中国名牌产品评价通则》（以下简称《通则》）

。与去年相比，《通则》最大的改变就是明确提出了环保一

票否决制。今年的名牌评价工作在资格审查阶段将设立环境

保护审查，凡申报企业排放不达标的，或近三年内发生重大

环境污染事件的，一律取消参评资格。《通则》还规定，凡

企业达不到国家节能有关法律法规和强制性标准要求的，也

将取消参评资格。 另外，和去年相比，虽然总分依旧为1000

分，但是在分值分布和得分指标方面做出了一些调整。在分

值分布上，“市场评价”部分由350分改为300分，“效益评

价”部分由150分改为200分。在得分指标上，增加了“品牌

历史”得分项，满分为20分；增加了“电子监管网”加分项

，凡是加入中国产品质量电子监管网并激活上市的，可加10

分；增加了“申报产品国税赋税水平”得分项，按照产品实

缴国税额与产品总销售额比例即为申报产品的国税赋税水平

，采用“连续计分法”，三年得分加权平均，满分为50分。 

名推委有关人士指出，今年名牌评价工作的一大亮点就是在

坚持质量一票否决制的同时，强调节能，并实行环保一票否

决制。据悉，目前名牌申报工作已经结束，将进入名牌评审

工作。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详细

请访问 www.100test.com 


