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网站优化及推广方案保健品、食品行业企业运用典型案例。 
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世纪七十年代的信息时代，有人称之为人类的第三次工业革

命，它正日益改变着人们的思维方式和生活方式，可以说人

类进入了数字化生存年代。于上个世纪九十年代中后期网络

在国内的盛行发展，已经成为继电视、报纸之后的第三大媒

体，在美国仅仅排在电视之后成为第二大媒体，如何利用这

种低成本、高效快速、互动性强的网络媒体资源进行宣传和

营销，是摆在现代企业面前的新课题。纵观从网络的盛行到

网络经济泡沫，直至平稳健康发展，无疑网络对企业的发展

所产生的影响是巨大的。 很多的大中型企业在九十年代都建

设了自己的网站，有了直接展示企业形象的窗口以及与客户

、合作方、经销商交流的互动平台，同时也是企业实力的一

种象征，但在信息更新不几时、页面导向不明甚至链接错误

、网页浏览速度慢、有效信息得不到传递与反馈的灰色网态

中成了企业宣传的一个空口号，是一种摆设更是企业资源的

浪费。有了网站就意味着有了可观的收入？有了网站就等同

于企业进行了网络营销？答案是否定的。企业网站的建设和

维护本身并不等于有效地开展了网络营销，尤其在企业网站

基本要素存在缺陷的情况下，即使做些表面的工作，也不能

为企业带来实际的价值，这样的“网络营销”也就没有实际

意义。从企业网络营销效果需要的角度来建设企业网站，是

网络营销导向的企业网站建设和以设计导向的企业网站建设

之根本区别。专业性的企业网站建设只是有效开展网络营销

的基础，企业网站建设的完成并不意味着网络营销的终结，

以网站推广、销售促进、顾客关系和服务等是网络营销的重

要内容，所以我们应该更需要重视网络营销的真正含义和主

要内容，而不仅仅是网站建设本身。企业网站的结构、功能



、服务、内容等基本要素决定了网络营销策略的选择和网络
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