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https://www.100test.com/kao_ti2020/162/2021_2022__E6_B8_85_E

5_8D_8E_E5_A4_A7_E5_c78_162107.htm 专为鞋服行业总裁设

计的顶级课程 中国是鞋服产品制造大国，有着世界最大的鞋

服市场，产业资源丰富，生产能力居世界第一，但整体水平

不高，大而不强。随着市场竞争和WTO直通车的融合，国家

将取消鞋服产品配额，面对国外强势品牌的进驻，中国鞋服

行业发展应往何处去？是否能真正产生世界级品牌？如何实

现从“小商人”到“大商人”的转变？ ⋯⋯■ 课程背景本课

程基于清华大学与慧泉国际商学院对鞋服行业的研究成果，

将帮助中国的鞋服类企业直面现实，寻求鞋服企业管理创新

和持续发展的战略思维与解决之道。来源：www.examda.com

■ 招生对象各大纺织、鞋业、服装、箱包、化纤、家纺生产

、经销、贸易企业的董事长、总经理及高管人员；各级政府

纺织服装工业管理部门、协会、商会等机构高层管理人员。

■ 八大课程特色由华人最受欢迎培训专家余世维博士领衔，

著名鞋服企业经营者和长期致力于鞋服企业研究的专家组成

的讲师队伍。百家知名鞋服企业实地调研，课程设计完全围

绕客户核心需求展开。完全实战，采取“案例互动式教学”

，拥有中国顶级的鞋服企业案例库。教育模式采取国际通行

的MBA教育体系。每次课程结束后，都会组织一次小型论坛

，供学员进行交流。邀请政府、业内、学界精英互动交流，

尽揽鞋服行业前沿知识信息。加入百年清华校友会平台，与

遍布全国各行业的优秀企业家共同交流学习。学员可享有全

方位专业化的增值服务，如：免费在网上提供学习资料，参



加各种总裁沙龙、论坛、考察活动及学员企业实地诊断

、MBA案例分享活动等。■ 六大增值服务来源

：www.examda.com总裁班学员所在企业，可免费获得慧泉提

供的企业管理诊断一次免费为总裁班学员所在企业，提供一

套慧泉国际商学院"企业培训体系"免费获赠一年的《前瞻管

理》杂志可优惠订阅《北大商业评论》杂志赠送价值3000元

的慧泉培训基金获邀参加慧泉举办的“中国鞋服企业总裁（

年度）高峰论坛”■ 核心课程设置：四 大 课 程 模 块#9658. 

资本运营模块《鞋服行业政策环境与发展趋势》《鞋服企业

竞争战略与模式选择》《鞋服企业品牌与全球化战略》《企

业资本运营与投资决策》《企业并购与重组》#9658. 管理模

块《鞋服企业连锁加盟经营实务》《鞋服产品消费心理与消

费行为研究》《鞋服企业成本控制与业绩评估》《鞋服企业

销售及渠道管理》《鞋服企业经销商管理》《鞋服企业税务

筹划》《现代鞋服企业的治理结构与制度创新》《鞋服企业

重组与二次创业问题分析》《鞋服企业的物流管理与信息化

》《领导力提升》《管理沟通与企业凝聚力》《公共关系与

危机处理》《企业家的智慧与创新思维》《国学与企业经营

谋略》《企业文化》《蓝海战略：竞争时代的企业战略选择

》 案例分析安踏的品牌成长策略耐克：全球第一运动品牌的

成功之道七匹狼：营销战略与市场运作鄂尔多斯品牌战略规

划从贴牌到创牌：雅戈尔走上国际市场之路美国POLO公司的

品牌策略世界一流品牌阿迪达斯的品牌策略“李宁”IPO与明

星公司的出路让冬天里也有曲线—暖倍尔品牌提升启示录美

特斯邦威演绎“空手道”专题论坛《品牌运作及代言人选择

》《鞋服行业创新与设计》《鞋服行业季节风险与库存管理



》《服装生产企业流程改进》《鞋服企业信息化与物流管理

》 实地考察为使学员充分了解国际、国内鞋服市场新态势及

新动向，借鉴国内及世界知名鞋服企业成功经验，研修班将

安排企业实地参观考察： A线：世界服装、鞋业品牌殿堂之

旅（欧洲） B线：中国浙江成功鞋服企业考察（温州）C线：

福建、广东、优秀鞋服企业体验团 100Test 下载频道开通，各

类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


